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Apresentacao

Seja bem-vindo ao Manual de Producdo da Rede de Noticias da Ama-
z6nia - RNA. Se teve acesso a esse documento vocé é daqueles que tem a
compreensao da importancia estratégica dessa regido para o futuro do pla-
neta. E mais, quer saber como melhor contribuir para que todos conhe-
cam o que estd acontecendo na Amazdnia pelos olhares e leituras criticas
de quem vive aqui.

De certa forma estamos cansados de ler, ver e ouvir noticias produzi-
das por profissionais que visitam pela primeira vez uma comunidade rural
ribeirinha ou uma unidade de conservacao, e tem grandes dificuldades de
compreender a complexidade da Amazdénia. Precisamos ocupar esse es-
paco com informacdo relevante e profissionalmente elaborada pela RNA.

Este manual chama para si a responsabilidade de trazer orientacdes ge-
rais para que os colaboradores da RNA mantenham a producdo de jorna-
lismo com alta qualidade, critico, ético e acima de tudo identificado com a
Amazonia.

O desafio de produzir informacdo de qualidade sobre a Amazoénia é
central para a defesa de nosso territério. Interesses os mais diversos bus-
cam, nos grandes conglomerados de informacao, nacionais e internacio-
nais, pautar o pais e descrever uma Amazbnia sem gente, sem conflitos e
sem resisténcia. Buscam transformar a regido num enorme armazém on-
de poderdo explorar madeira, minerais, biodiversidade, ter acesso a ter-
ras baratas de forma ilegal através de grilagem e destruir todo o patrimo-
nio que o planeta, com a preservacao assegurada pelos povos indigenas e
tradicionais conseguiram manter até os dias de hoje.

Seu papel como colaborador da Rede de Noticias da Amazo6nia é apro-
veitar ao maximo esse esforco de aprimoramento de nossa Rede e fazer
sua parte para um jornalismo feito a partir da Amazonia, e que seja refe-
réncia para informacdo e conhecimento para o Brasil e para o planeta.

Paulo Henrique Lima
Prof. do Curso de Jornalismo do Instituto Esperanga de Ensino Superior (IESPES)
e colaborador voluntdrio da RNA.



Introducao

A comunica¢dao de massa no
Brasil, em meados do século XX, ga-
nhou um formato diferenciado com
a popularizacdo do radio. A sonori-
dade da voz conquistou os ouvin-
tes, antes acostumados apenas
com a palavra escrita dos jornais im-
pressos. O surgimento da televisdo,
no Brasil, em 1950, levou muitos
pesquisadores e ouvintes a pensa-
rem que o radio iria desaparecer, o
que ndo aconteceu devido a instan-
taneidade com que os fatos eram di-
vulgados, e a facilidade que se tinha
para ouvir o aparelho em qualquer
comodo das casas, ou mesmo nas
ruas. Além disso, o equipamento
era mais barato do que uma televi-
sdo, inicialmente cara e inacessivel
para as camadas mais populares do
pals.

A tecnologia avancou e o pro-
cesso de globalizacdo trouxe ao
mundo a novidade da internet.
Som, imagem, instantaneidade e a
possibilidade de aproximacdo com
pessoas dos diversos lugares do
mundo em um Unico espaco possi-
bilitou a evolucdo dos meios comu-

COMUNICAGAO DE MASSA

O termo comunicagdo de
massa é usado na linguagem
cotidiana, para definir a forma
de comunicar — através de dispo-
sitivos tecnoldgicos — com o obje-
tivo de transmitir uma informa-
¢do a um numero muito elevado
de pessoas, através da impren-
sa, rddio, televisdo, etc., dai se
usar muitas vezes a expresséo
meios de comunicagéo social
para falar de comunicagdo de
massa.

A comunicagdo e sua rela-
¢do com os veiculos de comuni-
cagdo de massa moldam o que
conhecemos como sociedade do
consumo. Essa, por sua vez apon-
ta o tipo de sociedade que se
encontra numa avangada etapa
de desenvolvimento industrial
capitalista, e que se caracteriza
pelo consumo massivo de bens e
servigos disponiveis.

Os bens e mercadorias séio
produzidos massivamente para
consumo rdpido e descarte, a
Arte, por exemplo torna-se puro
entretenimento. Ndo hd critica,
reflexdo, inovagdo, repetem-se
formulas em busca de sucesso
comercial. Arte torna-se nego-
cio, visando lucro. A cultura vira
uma industria.
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nicacionais, e o debate sobre a so-
brevivéncia do radio voltou a tona.
Mas, ao contrario do que se pensa-
va, o radio neste ambiente virtual
ganhou folego, ampliando sua
area de alcance.

Hoje em meio as convergénci-
as mididticas, o radio continua
uma midia viva e muito presente.
Na Amazdnia, onde em muitos lu-
gares as novas tecnologias, como a
internet, ndo chegam e as distanci-
as sdo grandes, o radio continua
sendo um dos principais veiculos
de comunicacdo. Tanto que, emis-
soras da regido Amazobnica resol-
veram unir-se em rede, ndo ape-
nas para ampliar o seu alcance,
mas para diminuir as distancias, e
melhor servir aos interesses de se-
us ouvintes.

CONVERGENCIA MIDIATICA

«Convergéncia: palavra que
define mudangas tecnoldgicas,
industriais, culturais e sociais no
modo como as midias circulam
em nossa cultura."

"Num conceito mais amplo, a
convergéncia se refere a uma situ-
agdo em que multiplos sistemas
mididticos coexistem e em que o
contetdo passa por ele fluida-
mente."

«A convergéncia néo ocorre
por meio de aparelhos, por mais
sofisticados que venham a ser. A
convergéncia ocorre dentro dos
cérebros dos consumidores indi-
viduais e em suas interagdes soci-
ais com os outros. (JENKINS,
2008)"

Lemos e Di Felice (2014) afirmam que ao dialogar-se em rede, as emis-
soras adquirem uma nova forma de organizac¢do das informacdes, de rela-
cionamento e de didlogo com diversos atores, 0s quais querem ndo apenas
ser ouvidos, mas participar do processo de comunicag¢do. Segundo ainda es-
tes autores, as redes podem proporcionar a criacdo de uma nova concep-
¢do de democracia, onde todos produzem e acessam as informacdes do
ponto onde estdo, possibilitando a produgdo de um novo conhecimento.

Com esse pensamento surgiu a Rede de Noticias da Amazdnia com o
objetivo “da Amazonia falar para a Amazonia”, destacando as culturas re-
gionais, dando voz aos atores sociais, as popula¢des tradicionais, compro-
metidos com a soberania territorial e cultural, e tantos outros.



E nestes anos de caminhada, a Rede ja conseguiu revelar a que veio e o
que é capaz de construir nos varios caminhos desta Amazdnia tdo cobicada
por suas riquezas, mas colorida de tantas etnias tradicionais. Alguns de seus
programas ja conquistaram prémios nacionais de qualidade, de contetdo e
apresentacdo. Também se tornou objeto de pesquisa de doutorado, mes-
trado e pesquisas académicas, o que indica qudo relevante tem sido essa
presenca comunicacional na regido. Isso gracas ao trabalho desenvolvido
em conjunto por radiojornalistas comprometidos com o bem comum dos
povos da Amazonia.

1. POR QUE UM MANUAL DE PRODUGAO?

Quando se pensa em Manual, a primeira ideia é a de que se
trata de um documento que visa padronizar um produto, a fim de
atender aos interesses da organizagao propositora do referido
documento. No entanto, o Manual da Rede de Noticias da Amazo6-
nia destina-se a facilitar a vida de todos/as os/as envolvidos na pro-
ducdo do programa diario Amazoénia é Noticia e do programa sema-
nal Caminhos da Amazonia. A ideia é aprimorar os conhecimentos
para melhor servir aos/as ouvintes da regido.

A proposta ndo é padronizar a fala, ou impor regras rigidas,
mas dar dicas e orientacdes de como elaborar os varios formatos
jornalisticos para que os/as radiojornalistas ao produzirem seus
produtos, tenham em mente os/as lutadoras sociais da regido
Amazonica, que quase sempre sdo esquecidos pelos grandes mei-
os de comunicacdo, e suas historias de vida e resisténcia acabam
por ndo serem divulgados. A proposta é manter a originalidade do
produto a ser transmitido, priorizando falas, sotaques, regionalis-
mMOoSs e 0S Varios povos e as culturas da Amazonia.



S A azOnia

2. RNA — HISTORICO

Entre os anos de 2003/2004, pe.
Edilberto Sena, até entdo diretor da
Radio Rural de Santarém, iniciou
uma empreitada para unir as varias
emissoras de radio instaladas nos
municipios da regido amazobnica.
Acreditava, ele, que estas emissoras
estavam isoladas e fazendo seu tra-
balho em seus cantinhos, uma sem
saber o que ocorria nas areas das ou-
tras. Varias delas, coirmds do tempo
do Movimento de Educacdo de Base
- MEB.

Em 2004, com apoio financeiro
da ADVENIAT, entidade catdlica Ale-
ma, foi realizado o primeiro semina-
rio sobre a construcdo da rede ama-
zOnica de emissoras. Reuniram-se
em Manaus representantes de sete
emissoras da regido (Rio Mar de Ma-
naus, Educadora de Tefé, Educadora
de Coari, Radio Guajara-Mirim, Ru-
ral de Santarém, Radio Nazaré de Be-
l[ém e Radio comunitaria de Borba),
que discutiram a importancia, viabi-
lidade e abrangéncia da futura rede.
O entusiasmo foi grande, tanto que
um novo encontro foi marcado, des-
ta vez para aprofundar a discussdo e
a construcdo, da que passou a ser
chamada ja a partir dai, de Rede de

O Movimento de Educa-
¢do de Base nasceu no Nor-
deste do Brasil, e foi concreti-
zado através de convénio
entre a presidéncia da Repu-
blica e a Conferéncia Nacio-
nal dos Bispos do Brasil
(CNBB) em margo de 1961, no
Governo de Jdnio Quadros.

“O MEB tinha como ins-
trumento pedagdgico bdsico
o rddio, que possibilitou, em
fungdo das suas caracteristi-
cas, o desenvolvimento de ati-
vidades que buscavam, ao
mesmo tempo o uso das téc-
nicas de comunicagéo, consi-
deradas avangadas para a
época, numa perspectiva de
fazer educagdo a distdncia,
mas também a sua interagdo
com as atividades locais, den-
tro das salas de aula e nas
comunidades. [...] Através da
utilizag¢do do rddio, conside-
rada sua abrangéncia, foi pos-
sivel chegar aos locais mais
distantes do pais, transfor-
mados em sala de aula.”
(PEIXOTO, 2010, p.23).
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Noticias da Amazonia (RNA).

Afortunadamente, no mesmo ano de 2004 pe. Edilberto Sena teve um
encontro, por acaso, com o consultor de comunicac¢do das Dioceses da Ale-
manha, Christoph Dietz - da Consultoria de Midia para Catdlicos (CAMECQO),
em Aachen, na Alemanha, que se comprometeu em apoiar o projeto.

Em 2005, como indicacdo de Dietz, Francimar Farias (entdo funcionaria
da Radio Rural) e pe. Edilberto Sena participaram de assembleia da Associa-
¢do Latino Americana de Educacdo e Comunicacdo Popular (ALER?), onde
expuseram a proposta do projeto da RNA. O projeto entusiasmou a dire¢ao
executiva da ALER que ofereceu gratuitamente um espaco no seu canal de
satélite para as transmissdes dos programas que a RNA viesse a produzir.

A partir dai outros semindrios e oficinas de capacitacdo foram realizados
em Santarém, Belém e Manaus, com orientacdo de Christoph Dietz, o qual
visitou as emissoras: Rio Mar de Manaus, Alvorada de Parintins, Rural de
Santarém e Nazaré de Belém, para conhecer a estrutura e o trabalho de-
senvolvido por cada uma das radios.

Em 2007, a ALER decidiu criar um grande projeto Pan-amazbénico de
emissoras nos moldes do projeto RNA. Surgiu, entdo, o projeto Rede Inter-
cultural Amazoénica de Radios (RIAR), com apoio do governo espanhol.
Este projeto visava dar estimulo as culturas regionais nos seis paises amazo-
nicos ligados a ALER: Bolivia, Brasil, Colémbia, Equador, Peru e Venezuela. O
projeto RIAR garantiu a realizacdo de seminarios sobre culturas, visita as co-
munidades, coleta de relatos e contos amazdnicos, bem como a oportuni-
dade de as emissoras produzirem programas focados nas culturas locais.

Em julho de 2007, por ocasido do Mutirdo Brasileiro de Comunicacao,
em Belém, representantes de algumas emissoras da regido (Radio Nazaré,
Radio Rural de Santarém, FM Monte Roraima, Rio Mar de Manaus e Alvora-
da de Parintins) encontraram-se para definir o estatuto e escolher a logo-
marca da Rede. Nascia legalmente, entdo, a Rede de Noticias da Amazdnia —
RNA.

TALER é uma rede de Comunicagéo educativa e popular que promove a participagdo, a incluséo, a convivéncia
harménica com a natureza; acompanha os povos nas conquistas por direitos e trabalha pela democratizagédo
da comunicagdo, e participa na construgdo de processos para o bem viver. Tem sede na cidade de Quito, Equa-
dor, e as emissoras associadas estdo na América Latina e Caribe.www.aler.org
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Em marco de 2008, pe. Edilberto Sena foi a Quito para um seminario com
integrantes do projeto RIAR. No encontro, a coordenacdo da ALER o alertou
que este projeto seria prioridade naquele ano com apoio financeiro e tecno-
l6gico, porque a RNA deveria ser o modelo para os outros paises de RIAR,
mas precisava de uma gestao mais definida, além do coordenador. Foi en-
tdo, que se escolheu Joelma Viana, entdo funcionaria da Radio Rural (cabeca
de Rede) para gerir o projeto.

Em abril deste mesmo ano, representantes de cinco emissoras de radio
(Alvorada — Parintins, Educadora de Coari, Rio Mar de Manaus, FM Monte
Roraima de Boa Vista e Radio Rural de Santarém) reuniram em Santarém e
definiram como seria o formato dos programas a serem produzidos em re-
de. Também foram definidos miss3o, visdo e objetivos?. No dia 19 de maio
deste mesmo ano, iniciou-se o Jornal Amazonia é Noticia (JAN), inicialmen-
te com 15 minutos de duragdo, veiculado em trés Estados (Para, Amazonas e
Roraima).

2Visdo e objetivos foram redefinidos em um novo encontro de diretores das emissoras sdcias, realizado em
Manaus no ano de 2012, com o apoio da Deutsche Welle (DW) da Alemanha. A logo também ganhou um novo
formato para que ficasse mais leve e mais visivel para o publico. E



A proposta ganhou forgca e no ano seguinte (2009) outras emissoras alia-
ram-se a RNA: Radio Verdes Florestas de Cruzeiro do Sul (ACRE), Radio FM
Castanho do Careiro Castanho (AMAZONAS) e Nazaré FM de Belém (PARA).
Neste mesmo ano, a RNA ampliou o tempo de veiculagdo do Jornal de 15 pa-
ra 30 minutos de segunda a sexta-feira.

Em 2010, mais trés emissoras de Radio se uniram a Rede de Noticias: Ra-
dio Comunitéria Novo Milénio de Sdo Gabriel da Cachoeira® e Radio Educa-
dora de Tefé (AMAZONAS), Réddio Educadora de Guajara-Mirim
(RONDONIA).

Com a ampliagdo do nimero de emissoras, ainda em 2010, sentiu-se a ne-
cessidade de um novo programa, desta vez com foco na educagao ambien-
tal. Nascia entdo o Caminhos da Amazénia, o qual seria produzido a cada se-
mana por uma das emissoras socias e veiculado aos finais de semana. No
ano seguinte (2011), mais emissoras aliaram-se a RNA, Boa Noticia de Balsas
(MARANHAO) e Radio Conceicso de Abaetetuba (PARA).

Atualmente a Rede de Noticias da Amazodnia é formada por vinte (20)
emissoras de radio de sete estados da Amazonia (Para, Amapa, Amazonas,
Roraima, Rondonia, Acre, Maranhdo). A meta é chegar aos Estados de To-
cantins e Mato Grosso cobrindo toda a regido amazonica. Do Mato Grosso ja
estd se dispondo a associar-se a Radio Nazaré do municipio de Juina. De Pal-
mas, Tocantins, o bispo local manifestou interesse em associar uma emisso-
ra da capital.

Além disso, a RNA tem alianga com a Rede Pan Amazoénica da ALER, a Re-
de Eclesial Pan Amazo6nica (REPAM), Conselho Indigenista Missionario
(CIMI), Organizagao Ndo Governamental Justica nos Trilhos, Conselho Indi-
gena de Roraima (CIR) e Rede Catdlica de Radios — RCR.

Os programas, tanto o noticiario quanto o Caminhos da Amazonia, sdo vei-
culados em toda a América Latina pelo satélite da ALER, e podem ser acessa-
dos no site da RCR. www.rcr.org.br

3Por ser uma emissora comunitdria e com auséncia de recursos para a sua manutencdo a Rddio foi extinta.



3.0 QUE E A RNA?

A RNA — Rede de Noticias da
Amazdnia é uma associacdo de
emissoras de radio sem fins lu-
crativos, que tem como meta de-
mocratizar a comunicagao na re-
gido amazonica priorizando o
ponto de vista dos lutadores soci-
ais, através da divulgacdo de su-

as acdes politicas, econdmicas,
culturais e sociais.

De acordo com o seu estatuto, em seu artigo 22, a RNA tem por objetivo
estimular e defender os valores culturais dos povos da Amazdnia.

Sdo associados a RNA pessoas fisicas e juridicas fundadoras e aqueles
admitidos no quadro social, segundo o Estatuto da entidade. Segundo o arti-
go 52 da secdo |, os associados serdo admitidos mediante proposta de sua
iniciativa, encaminhada a deliberacdo do Conselho Deliberativo da RNA.
Em caso de recusa, o proponente pode encaminhar a solicitacdo a assem-
bleia geral.

Segundo o capitulo lll, artigo 12,sd0 deveres dos associados:

a) cumprir e fazer cumprir este estatuto e os regulamentos internos es-
pecificos;

b) pautar pelo bom conceito e valorizacdo dos objetivos da RNA e pelos
preceitos éticos entre os seus pares;

c) colaborar na consecucdo dos objetivos da RNA;

d) divulgar, pelos meios ao seu alcance, inclusive nos veiculos de que dis-
pbe, textos e programas oriundos de acordos e convencdes firmados pela
RNA e dos quais seja signatario;

@
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e) pagar, pontualmente, os valores estipulados a titulo de contribuicoes
financeiras de cardater associativo e participagdes percentuais em convéni-
os de que faca parte ou se beneficie; e

f) comunicar a RNA as alteragdes em seu quadro diretivo e/ou repre-
sentativo.

A diretoria é formada pelo presidente, o vice-presidente, secretério e te-
soureiro, mais o conselho fiscal, os quais sdo escolhidos em assembleia rea-
lizada a cada trés anos, tempo de mandato de cada diretoria.

3.1. MISSAO

Contribuir para uma sociedade mais humana e cristd, de uma
Amazonia respeitada em seu ecossistema, valorizando as culturas
originaria de seus povos e da sociedade civil.

3.2. VISAO

Ser reconhecida como referéncia em assuntos amazonicos.

3.3. OBJETIVOS

v~ Oferecer servico diferenciado de contato entre os povos da
Amazonia;

v~ Produzir e disponibilizar noticias e programas educacionais,
culturais, meio ambiente e géneros;

v~ Capacitar continuamente os profissionais e colaboradores
das emissoras socias;

v~ Estimular a consciéncia critica dos lutadores sociais a partir
de uma comunica¢do democratica na Amazonia.
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3.4 O QUE E SER RNA?*

v E conhecer a realidade da Amazonia Legal;

v E produzir informagBes que formem a consciéncia critica dos
seus ouvintes;

v E estar comprometida com projetos voltados ao bem comum
dos menos favorecidos da Amazoénia Legal;

v~ E se identificar com os povos da Amazodnia Legal e valorizar a
diversidade das suas culturas e interesses.

¥~ E amar a M3e Natureza, hoje violentada, pelos interesses eco-
némicos, e por isso a defender e proteger.

3.5 LINHA EDITORIAL DA RNA

v~ A RNA promove a educacdo ambiental como forma de valorizar
a vida;

v~ ARNA se compromete com as culturas e os povos da Amazonia
Legal;

v~ A RNA da voz aos menos favorecidos;

v~ A RNA combate a corrupgao e estimula a emancipagao cultural
e politica dos povos da Amazonia Legal;

v~ ARNA tem compromisso com a promogao do bem viver (har-
monia entre a mde natureza e os seres humanos) da Amazonia
legal;

v~ A RNA prima pelo fortalecimento das a¢bes dos atores sociais.

“Tanto a defini¢do do que é ser RNA, como linha editorial e qualidade dos produtos, foram definidos em encontro
com os diretores em Manaus. A formagdo teve o apoio da Deutsche Welle (DW) da Alemanha, que além da for-
magdo para os diretores das emissoras também promoveu capacitagdo para os radiojornalistas de 2008 a 2013.

@



3.6 A RNA PRIMA PELA QUALIDADE

¥ A RNA prima pela qualidade técnica, ou seja, as sonoras

devem ser gravadas com qualidade audivel para os ouvintes.
Da mesma forma, os OFF's ndo devem ter ecos, ou musicas
de fundo (salvo quando forem reportagens especiais);

A RNA valoriza a linguagem coloquial respeitando a norma
gramatical da lingua portuguesa;

A RNA leva aos ouvintes informagdes claras e objetivas (ndo
mistura assuntos ou coloca frases longas e intercaladas);

A RNA busca utilizar os meios tecnoldgicos avancados dispo-
niveis no mercado.

A RNA é dinamica, e as informacgdes sdao completas sem dei-
xar duvidas no ouvinte;

A RNA prima pela seriedade, autenticidade (produto origi-
nal) e foge do sensacionalismo cumprindo uma agenda pro-
pria, ou seja, as fontes devem ser ouvidas;

A RNA avalia periodicamente seus produtos informativos,
para aprimorar e corrigir possiveis erros na producao;

A RNA valoriza e prioriza a opinido do ouvinte e dos povos da
Amazonia Legal. Eles e elas sdo os protagonistas das noticias,
embora também se escute governos, entidades e outros.

A RNA organiza previamente seus produtos, com reuniées
dos diretores anualmente e através dos grupos de debate
nas redes sociais.



4. 0 QUE DIZEM SOBRE A REDE DE NOTICIAS
DA AMAZONIA

Rede aparece no documento de Santarém (bispos da Amazénia)

no capitulo que destaca o compromisso profético de transforma-

¢do, onde os bispos reunidos destacaram que se deve “utilizar os
meios de comunicagdo social, como a Rede de Noticias da Amazénia, a TV
Nazaré, rdadio, televisdo, internet, escolas catdlicas, para conscientizar,
educar, evangelizar” (Memoria e Compromisso - CNBB, 2012,p.18).

ode parecer cliché, mas vou arriscar dizer que a RNA era o que fal-

tava para a Amazénia. Explico. Durante toda minha vida o meio

de comunicagdo para se ter uma visdo global da Amazénia foi a

Rddio Nacional da Amazénia. No nivel local, algumas cidades ti-
nham uma emissora de rddio que faziam e fazem a comunica¢éo nesse ni-
vel. Nenhuma das duas, porém, permitia uma integracéo verdadeira da
Amazénia em termos de comunicagdo.

As rddios locais ndo possuem o alcance nem a estrutura para se fazer
ouvir em toda a regidio. A Rddio Nacional da Amazdnia, que utilizei muitas
vezes, possui o alcance, mas os programas sdo produzidos em Brasilia, por
profissionais que, em que pese a competéncia e dedicagdo, néo logram
uma transversalidade na regido. Ndo se trata da “regido falando para a re-
gido”, o que, creio, faz uma grande diferengca no conteudo dos programas.

A RNA, por sua vez, nasce dentro da regido Amazénica, sua produgdo
é realizada na regido (Santarém); a linguagem se apropria de termos utili-
zados na regido. Essas caracteristicas fazem a diferenga e mostram o ine-
ditismo da iniciativa. Pela Rede, os habitantes da Amazénia Oriental po-
dem saber do que estd acontecendo de mais importante na Amazénia Oci-
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dental, a partir da visdo dos amazdénidas, e ndo a partir de empresas multi-
nacionais e do governo de plantdo.

Nesse sentido, indigenas, quilombolas, comunidades extrativistas,
por exemplo, passaram a ter um canal inédito de comunica¢do que os une
na defesa de seus direitos. Dou um exemplo para facilitar a compreensdo.

Certa vez, um grupo de indigenas de Tapajos me disse ter ouvido pela
RNA que os mesmos problemas enfrentados por eles, jG haviam sido en-
frentados por indigenas do Xingu. Eles me perguntaram se era isso mes-
mo. Os Tapajoaras estavam no inicio do enfrentamento da UHE Séo Luis
do Tapajos. Os Xinguanos enfrentavam a UHE Belo Monte.

Ao mesmo tempo, a RNA divulgava noticias sobre o que estava acon-
tecendo com as comunidades tradicionais impactadas pelas barragens do
Rio Madeira, em Rondbnia, no outro lado da Amazénia. O que era divulga-
do pela RNA contrastava com as noticias que saiam dos drgdos publicos,
divulgadas pelos grandes meios de comunicagdo, e até mesmo pela Rddio
Nacional da Amazénia que, durante algum tempo, deixou de dar noticia
sobre esse tema — imagino o porqué.

A partir desse conhecimento deu-se um intercdmbio que foi decisivo
na luta dos povos Tapajoaras. Estes conseguiram que o governo arquivas-
se, até este momento, o projeto de constru¢éo da UHE Séo Luis do Tapajos.

Nesse episddio, os grandes meios de comunicagdo tratavam de anun-
ciar apenas a visGo do empreendedor e do governo. A RNA divulgava a no-
ticia a partir da visGo das populagdes tradicionais impactadas. A diferenca
era enorme.

Por isso, termino como comecei, pode parecer cliché, ou como dize-
mos na Amazénia, “chover no molhado”, mas insisto que a RNA era o que
faltava para a Amazénia.”” (Felicio Pontes Junior, procurador da Repu-
blica em Brasilia, 2017)

*Depoimento encaminhado por e-mail & RNA.




s noticias sobre a hidrelétrica de Belo Monte confirmam a impor-

tdncia do rddio, esse meio de comunica¢éo saudado desde o ini-

cio pelo seu potencial informativo e pedagdgico. Potencial que se
realiza quando ndo estd submetido as leis do mercado e aos interesses
dos grandes grupos de comunicagdo do pais. A RNA exemplifica o potenci-
al emancipador do rddio e o JAN ilustra a importéncia do jornalismo com-
prometido com o meio ambiente®. (Christa Berger, 2016)

5. NOSSOS PROGRAMAS

A Rede de Noticias tem entre seus objetivos a disponibilizacdo de
noticias, programas culturais, informacgdes sobre igualdade de géneros,
sobre defesa do meio ambiente, etc., mas devido a equipe ser reduzida,
atualmente apenas dois programas sao produzidos: o Jornal Amazonia é
Noticia e o programa de Educacdo Ambiental Caminhos da Amazoénia.

AMAZONIA E NOTICIA

E um noticiario diario
com duracdo de 30 minu-
tos, que tem por objetivo
divulgar as acdes dos luta-
dores sociais, os fatos poli-
ticos, sociais e econdmicos
dos municipios, assim co-
mo questdes ambientais,
onde as emissoras socias a

SProfessora titular do Programa de Pds-graduagéo em Ciéncias da Comunicagéo da Universidade do Vale do
Rio dos Sinos (Unisinos), Séo Leopoldo, RS, na apresentagdo do livro Belo Monte: Vozes que clamam — O jorna-
lismo ambiental e a Rede de Noticias da Amazénia.
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Rede estdo localizadas.

E composto por reportagens, noticias, entrevista e editorial, os qua-
is sdo produzidos pelos radiojornalistas das emissoras sécias e enviados a
cabeca de rede, em Santarém, para a edi¢do do produto final. Apds a mon-
tagem, o noticidrio é encaminhado as emissoras para veiculagdo.

O CAMINHOS DA AMAZONIA’

E um programa de educacdo ambiental, em formato de radio revis-
ta, que tem por objetivo suscitar o debate sobre o cuidado com o meio
ambiente, garantindo a preservac¢do das espécies da fauna e da flora ama-
z6nica em perfeita harmonia com os moradores da regido. Grande parte
desses moradores ddao exemplos concretos de como garantir o seu sus-
tento sem agredir o meio em que vivem.

Aideia do programa é, ndo apenas falar de problemas ambientais,
mas mostrar acdes concretas desenvolvidas na Amazénia. E por esse mo-
tivo que o programa a cada semana é produzido por uma emissora sdcia
da Rede, para que além de divulgar as acGes do municipio sede, divulgue
a cultura local através de musicas e outros formatos.

’0 programa foi premiado em 2011 com o prémio Microfone de Prata conferido pela Signis Brasil e CNBB.
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5.1 GENEROS E FORMATOS JORNALISTICOS DOS PROGRAMAS DA RNA

Antes de mais nada é importante definir género e formato, os quais
muitas vezes sdo confundidos na comunicagdo radiofénica.

GENERO- A palavra vem do latim, significa classe ou espécie, e é usa-
da para definir grupos que tém algo em comum, como o género humano.

[...] géneros podem ser entendidos como unidades de
informacgéo que, estruturadas de modo caracteristi-
cos, diante de seus agentes, determinam as formas
de expressdo de seus conteudos, em fungdo do que re-
presentam num determinado momento histdrico.
(FILHO, 2009, p.61)

Em radio € o mesmo. Um género agrupa programas com elementos
comuns, adequando-se as caracteristicas do meio. Os programas que in-
formam, por exemplo, sdo do género informativo, os de educacao do gé-
nero educativo, e assim por diante.

De modo geral, os géneros radiofénicos podem ser: jornalistico
ou informativo, publicitario ou comercial, musical, dramatico ou ficci-
onal, educativo ou cultural.

O género informativo ou jornalistico é um instrumento que uma

emissora de radio dispde para atualizar seu publico por meio de informa-
¢Bes, as quais podem apresentar-se no formato de radiojornal, nota, noti-
cia, boletim, reportagem, entrevista e outros.

Ja o género educativo-cultural é escasso na maioria das emissoras

do Brasil, restringindo-se as programacdes educativas. No entanto, se-
gundo FILHO (2009) esse género se bem utilizado, pode ser de grande va-
lia na sensibilizacdo sobre direitos e na conquista da cidadania. Desta-
cam-se nesse género, os documentarios radiofonicos, os programas te-
maticos, os programas instrucionais e outros.



NMA N A N PROD Yo

O género publicitdrio ou comercial tem como funcdo a divulga-
¢do e venda de produtos e servicos por meio de pecas publicitérias. Este
género é de grande importancia para a subsisténcia das emissoras co-
merciais. Sdo exemplos: espote ou spot, jingle, testemunhal, etc.

O género dramatico ou ficcional busca utilizar todos os recursos
da linguagem sonora e radiofénica (musica, efeitos, siléncio e vozes) pa-
ra construir narrativas com ambientes e personagens e, através deles,
apresentar histdérias reais ou ficticias. Entre seus formatos, podemos

destacar: radio teatro, radionovela, esquetes e outro.

Formatos - O significado da palavra ndo tem segredo, pois lembra
forma, como em formato de um livro, por exemplo. FILHO (2009) define
formato como um “conjunto de acdes integradas e reproduziveis, en-
quadrado em um ou mais géneros radiofénicos”.

No radio, a palavra refere-se as formas que usamos para produzir
um tipo de programa. O formato é uma receita que, com o tempo, vocé
pode ir melhorando para aumentar o prazer da audi¢cdo dos ouvintes.
Por exemplo, um programa do género educativo pode ter o formato de
radiorevista.

O Amazdnia é Noticia pertence ao género jornalistico e tem o for-
mato de radiojornal, congregando outros formatos jornalisticos, como
notas, noticias, reportagens, entrevistas e editorial. Caracteriza-se pela
periodicidade didria, mantendo a regularidade nos horarios de inicio e

término, garantindo assim a credibilidade necessaria do publico.

A nota consiste em uma informacdo sintética de um fato atual. Su-
as caracteristicas, de acordo com FILHO (2009) sdo o tempo de irradia-
¢cdo, sempre curto, normalmente quarenta segundos, e mensagens
transmitidas em forma de texto manchetado.

A Reportagem é um relato ampliado de um acontecimento que vi-
sa proporcionar aos ouvintes uma no¢ao mais aprofundada de um fato
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a ser narrado. Pode incluir entrevistas, opinido do repdrter, opinido de
especialistas, background®(BG), etc. Podemos considerar a reporta-
gem como um formato que combina elementos dos géneros jornalisti-
co e opinativo. E a representacdo de um fato ou acontecimento enri-
guecido pela capacidade intelectual, observacdo atenta, sensibilidade,
criatividade e narracdo fluente do reporter.

Entrevista: E uma conversa (didlogo) entre duas ou mais pessoas
tanto em esttdio quanto em externas. E esperada do repdrter objetivi-
dade na elaboracdo das perguntas, bem como na conducdo da entre-
vista. Entrevistar ndo é somente fazer perguntas para obter respostas,
€ um exercicio que exige muita intuicao, perfeito conhecimento do as-
sunto do entrevistado, de sua vida e de sua obra.

Ferraretto (2014) argumenta que “planejar uma entrevista signi-
fica pesquisar o tema e/ou a pessoa enfocada, estabelecendo um raci-
ocinio a respeito que orienta o questionamento”, ou seja, antes de ir pa-
ra uma entrevista elabore uma pré-pauta com possiveis perguntas a se-
rem feitas ao entrevistado.

Editorial - Retrata a opinido da instituicdo ou veiculo a respeito de
um determinado assunto. E um texto opinativo sobre assuntos nacio-
nais ou internacionais. Também é chamado de jornalismo de opinido.
Os editoriais devem ser produzidos, preferencialmente, pelos direto-
res/as das emissoras, ou um jornalista selecionado para tal fungdo. A
duracdo do editorial deve ser de 2.5, maximo 3 minutos.

A Rede de Noticias da Amazonia adota como tempo médio dos
formatos do Amazdnia é Noticia:

8Som de segundo plano ou de fundo.
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< Apenas textos e sem sonora — 1 min®

< Com uma sonora- 1'30" podendo chegar até 1'45

«» Com duas sonoras — no maximo 2 min

«» Com trés ou mais sonoras — até 3 min

*» Reportagens podem chegar até 05 min'®.

% Entrevistas —até 3 min

«» Editorial — até 3 min

% Os audios devem ser gravados em menos 10DB e sem eco.
Somente as reportagens podem ser gravadas com BG.

7

« Sonoras: Em geral as sonoras devem ter entre 10 a 40 segundos

7

«» Cortes: quando fizermos cortes é importante deixar uma pausa,
para ndo parecer ter sido feita uma edicdo inesperada.

« Assinatura - A assinatura padrdo da RNA tem a seguinte ordem:
Nome da Emissora + Cidade + nome do repdrter + para a Rede de
Noticias

EX: Da Radio Rio Mar, de Manaus, Gecilene Sales, para a Rede de

Noticias da Amazonia.

0O Caminhos da Amazonia pertence ao género educativo, cuja fina-
lidade é a abordagem e discussdo de temas sobre produgdo de conheci-
mento. Tem o objetivo de suscitar no/na ouvinte uma reflex3do critica de
suas ac¢oes frente ao meio ambiente. Para a producdo do programa é ne-
cessaria uma pesquisa aprofundada dos temas a serem abordados, bem

%0 padrdo geral de 12 linhas equivale a um minuto de noticia.
°Sempre avisar com antecedéncia quando estiver produzindo uma reportagem para que a produtora possa
programar a edi¢do do jornal, a fim de que néo ultrapasse o tempo estabelecido para o noticidrio.
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como a utilizagdo de uma linguagem simples para que todos os/as ouvin-
tes possam entender sem a ajuda de dicionarios.

O programa tem o formato de uma radiorevista pela multi-
plicidade de informag6es com caracteristicas diferenciadas:

Radio novela — E transpor fatos reais ao campo da ficcdo, para me-
xer com as emocdes do publico-alvo e para que a mensagem cause mai-
or impacto. Envolve personagens que dramatizam um texto. O didlogo
perfeito é 0 que se encaixa a situacdo e aos personagens. E o que reflete
a vida real. Evite didlogos lidos, confusos, literarios, secos e incompletos.
Dica: Escreva didlogos simples, com humor, surpresas e trocadilhos. Ndo
“encha linguiga”!

Enquete — E um modelo de entrevista utilizado para fazer o levanta-
mento da opinido das pessoas sobre determinados assuntos. S3o res-
postas™ dadas a uma so pergunta, e devem ser de varias opinides, a favor
ou contra o tema abordado, com diferentes pessoas: mulheres, homens,
jovens, idosos, professores, alunos, e sem dar nomes. E importante tam-
bém que na edicdo, a pergunta aparega uma Unica vez. Cada enquete de-
ve ter no maximo 2 minutos.

Mausica — E um formato para entreter, mas no caso do programa Ca-
minhos da Amazdnia deve passar uma mensagem informativa que refor-
ce o que se vem dizendo ao longo do programa. Obs.: E importante sem-
pre dar os créditos da musica, dos compositores e dos cantores.

Dica do meio ambiente — S3o informacdes que possam contribuir
para uma tomada de habitos que ajudem os/as ouvintes a cuidar do me-
io em que vivem.

"'Cada resposta deve ter no mdximo 25 segundos.
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Como se faz - E um quadro dentro do programa, onde serdo apre-
sentadas alternativas simples de como trabalhar com os residuos séli-
dos, gerando renda e garantindo o sustento das familias. E importante po-
der contar experiéncias de sucesso de cada cidade.

Entrevista (Definicdo na pdgina 25)

O programa Caminhos da Amazonia deve ter 30 minutos de dura-
¢do, contando um minuto ou dois de intervalo. Ha trés formatos no pro-
grama que sdo fixos:

» Réadio Novela — que deve ter de 3 a5 minutos de duragdo

A\

Entrevista ambiental — de 4a S5minutos

» Musica —deve se levar em conta que a musica é parte do conteudo,
e ndo precisa rodar completa, visto que ha musicas cujo tempo de
duracdo ultrapassa cinco minutos.

Os demais formatos do programa podem ser alternados de acordo

com a dinamica utilizada por cada produtor.

» Dicas do meio ambiente —até 1 minuto e meio

» Enquete ambiental —até 2 minutos

» Reportagem —de 3 a 4 minutos

» Como se faz — até 3 minutos

Os temas a serem desenvolvidos no programa devem ser focados ao
cuidado com o meio ambiente, respeitando a definicdo do que é SER
RNA. Neste caso, noticias que falem do agronegdcio, monocultura, uso
de agrotodxicos, acdo das madeireiras ou hidrelétricas devem ter um posi-
cionamento critico.

25/



6. 0 QUE CONSIDERAR NA ELABORACAO DO TEXTO
PARA REDE DE NOTICIAS

A Rede de Noticias da Amazbnia por ter uma inspiracdo crista segue
os ensinamentos do Evangelho promovendo uma cultura de paz e justica
para todos. Neste sentido, propdem-se a seguir as palavras do Santo Pa-
dre, que convida a que

“[...] se promova um jornalismo de paz, sem entender,
com esta expressdo, um jornalismo «bonzinho», que
negue a existéncia de problemas graves e assuma tons
melifluos. Pelo contrdrio, penso num jornalismo sem
fingimentos, hostil as falsidades, a slogans sensacio-
nais e a declaragbes bombdsticas, um jornalismo feito
por pessoas para as pessoas e considerado como servi-
¢o a todas as pessoas, especialmente aquelas — e no
mundo, sGo a maioria — que ndo tém voz; um jornalis-
mo que ndo se limite a queimar noticias, mas se com-
prometa na busca das causas reais dos conflitos, para
favorecer a sua compreenséo das raizes e a sua supe-
racdo através do aviamento de processos Virtuosos;
um jornalismo empenhado a indicar solugcbes alterna-
tivas as escalation™ do clamor e da violéncia verbal.”
(Papa Francisco)®.

Os textos elaborados para os programas da Rede de Noticias devem
focar, primeiramente, em uma comunicacdo que respeite a dignidade hu-
mana e promova o bem-comum e a justica social para os povos da Amazo-
nia, observando-se o principio ético da producdo jornalistica. Neste senti-
do deve-se levar em conta na hora da escrita do texto jornalistico a linha
editorial, bem como os principios do que é ser RNA.

2Tradugéo de escalation — escalada.

Mensagem do Papa Francisco por ocasiéo do dia Mundial das Comunicagdes 2018. Em https://w2.vatican.va/
content/francesco/pt/messages/communications/documents/papa-francesco_20180124 _messaggio-
comunicazioni-sociali.html, visitado em 23/10/2018.. @
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Assim, ao se escrever um texto sobre os povos “nativos” da Ama-
z6nia serdo chamados de indigenas, e ndo “indios”, respeitando a etnia e
a cultura destes povos. Da mesma forma serdo utilizados os termos aldei-
as, comunidades indigenas e etnias, no lugar de tribo.

[...] Quando a gente chama alguém de indio, ndo
ofende s6 uma pessoa, ofende culturas que exis-
tem hd milhares de anos. Esse olhar linear empo-
brece nossa experiéncia de humanidade. A gente
defende um sistema de vida que tem dado certo
ha 3 mil anos. O autor criticou o uso da palavra
“tribo” para se referir as aldeias e etnias, jd que
ela significa apenas um pedaco de um povo. (Da-
niel Munduruku, 2017)"

Da mesma forma a palavra “menor” ndo serd utilizado nos textos jor-
nalisticos da RNA. O referido termo foi abolido em 1990 quando institu-
iu-se o Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA). O documento proibe
a divulgacdo de nomes, apelido, filiagdo, parentesco e residéncia de me-
nores de 18 anos envolvido em atos infracionais. A palavra “menor” con-
tém sentido pejorativo, em seu lugar deve-se optar por criancga, adoles-
cente ou jovem, observando-se a idade de cada um.

Termo Termo Razi
inadequado adequado 2220

Sem o qualificativo "de idade”, o termo "menor", usado para
designar criangas e adolescentes, em geral tem sentido
pejorativo. A definicao remete ao cddigo de menores, que foi
revogado pelo ECA. Normalmente, seu uso ocorre quando
estdo em foco meninas e meninos para os quais o Cédigo se
destinava, ou seja, em situagdo de abandono, de trabalho
precoce ou em conflito coma lei.

Criangas e adolescentes;
meninos e meninas;
garotas e garotos;ou
ainda menores de idade.

Menores

“http.//www.nonada.com.br/2017/11/daniel-munduruku-eu-nao-sou-indio-nao-existem-indios-no-brasil/ -
Daniel Munduruku é Doutor em Educagéo pela USP, Pds-Doutor em Literatura pela Universidade de Sdo Carlos e
autor de 52 livros.
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Adolescente em coflito "Delinquente”, "criminoso" e "marginal” trazem o problema para
Delinquente  coma lei, jovem em a pessoa, atribuindo seus atos e causas "biologicas" - portanto,
Crimi'noso conflito coma lei, acusado dificeis de serem separadas, "Em conflitocom a lei" estabelecer
Marginal de ter cometido ato uma condigao temporal e superavel, O adolescente néo "é". Ele
infracional. "esta".

0 ECA considera que a populagéo abaixo dos 18 anos esta em
fase de desenvolvimento e, portanto, ainda vivenciandouma
Ato infracional, infragao etapa de consolidagéo de valores e préticas sociais. Ao evitar a

2 delito. pagavra "crime", o reporter contribui para que a sociedade
entenda que o jovem, por estar em formagéo, tem oportunidade
de aprender como erro.

Aamplitude da medida socioeducativa é bem maior do que a da
ena, Além do mais, é uma oportunidade para que o
Pena Medida Socioeducativa. pena, s € u portn pare qu

adolescente, auxiliado por profissionais capacitados, familia e
comunidade, repense o ato infracional e seu projeto de vida.

15

Mulheres vitimas de violéncia devem ter seus nomes preservados
para evitar ainda mais constrangimento e violéncia. Muitas vezes mulhe-
res temem denunciar seus agressores com receio de verem seus nomes
estampados em jornais e revistas, ou divulgados no radio.

Também é importante considerar a diferenca entre as palavras “in-
vasdo” e “ocupacdo”. Segundo Castilho'™ (2015) chamar ocupacdo de “in-
vasdo” tem consequéncias graves para a luta politica de um grupo ou orga-
nizacgdo social, isso porque “ocupacdo é um ato politico realizado por um
grupo (e ndo um bando de baderneiros) que se apropriam de algo sem do-
no, ou abandonado. Invasdo é um termo utilizado pelos “patrées” para
deslegitimar as lutas sociais. Portanto, nos textos produzidos para a RNA
utiliza-se o termo ocupacgdo e ndo invasdo, quando se tratar de qualquer
luta social reivindicatoria.

Ex: Movimento pela moradia ocupa (e ndo invade) drea abandonada
no centro da cidade

Adolescentes em conflito com a lei - Guia de referéncia para a cobertura jornalistica — 2012 (http.//
www.andi.org.br/infancia-e-juventude/publicacao/adolescentes-em-conflito-com-a-lei-guia-de-referencia-
para-a-cobertu)

"®https://acervo.racismoambiental.net.br/2015/11/26/invasoes-x-ocupacoes-por-um-curso-intensivo-para-
jornalistas-por-alceu-luis-castilho/.
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Ex: Madeireiros invadem (agdo praticada por patroes) terras indige-
nas para extracdo de madeira.

Sobre julgamentos: Pela Constituicdo Brasileira, todas as pessoas sdo
inocentes até que se prove o contrario, ou haja condenagdo sem possibili-
dades de recursos. Até entdo, ha suspeitos, denunciados, indiciados, acu-
sados ou réus.

O paragrafo XI do artigo 62 do Cédigo de Etica dos jornalistas ressalta
que “o jornalista deve defender os direitos do cidaddo, contribuindo para a
promocao das garantias individuais e coletivas, em especial as das criancas,
dos adolescentes, das mulheres, dos idosos, dos negros e das minorias”.

Além destas orientac¢des, ao se redigir o texto radiofénico deve-se le-
var em consideracdo a norma culta da Lingua Portuguesa, observando-se a
concordancia, escrita e pronuncia correta das palavras, tendo-se como prin-
cipio de que a comunicacgdo radiofonica além de informar deve também for-
mar o ouvinte.

O texto radiojornalistico deve responder as seis perguntas bdsicas: O
QUE, QUEM? QUANDO? ONDE? COMO e POR QUE? A regra geral é come-
car o texto pelo mais importante, e ir esmiucando os detalhes restantes. E
necessario, ainda ter em mente, que se esta escrevendo um texto para ser
ouvido, e ndo lido, por isso, escreva com objetividade e simplicidade.

7. RECOMENDAGOES GERAIS:

Ordem direta: o texto radiofénico deve ter uma estrutura simples.
Assim a ordem direta deve ter preferéncia, em especial no inicio do texto.
Siga a seguinte ordem (Sujeito+verbo+complemento).

Dispense os detalhes desnecessarios. A narragdo precisa ser direta pa-
ra que o ouvinte ndo se perca. Assim, use frases curtas, sem frases comple-
mentares. Além disso, as frases longas dificultam a respiracdo do locutor e
sdo mais dificeis de serem entendidas pelo ouvinte.

@
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Clareza: Ndo misture os assuntos. FERRARETTO (2014) destaca que
primeiro deve-se deixar clara uma informacdo, para depois aprofundar as
demais.

Voz ativa: a utilizacdo da voz passiva diminui o impacto da noticia.
Isso porque, o responsavel pela informacdo desaparece deixando-a empo-
brecida. “A voz ativa busca captar a atencdo do ouvinte”. (FERRARETO,
p.109, 2014).

Evite: O decreto foi assinado pelo prefeito. (voz passiva)

Prefira: O prefeito assinou o decreto. (voz ativa)

Tempo verbal: dé preferéncia aos verbos no presente. Se necessario
use o passado, principalmente, se isso contribuir para a clareza da infor-
macao. Para se referir ao que vai acontecer utilize o futuro composto ou
formas subentendidas como o verbo no presente.

Evite: O prefeito chegard na quarta-feira para a audiéncia.

Prefira: O prefeito chega na quarta-feira para a audiéncia.

Antinoticia: Ao iniciar uma noticia evite o uso de CONTINUA ou
PROSSEGUE. *Lembre-se que a noticia deve sempre trazer algo de novo.

Da mesma forma, o uso do ONTEM deve ser evitado, pois envelhece
a informacdo no radio. Explique ao ouvinte quando o fato aconteceu em
outro periodo do texto.

IMPORTANTE: Como o jornal é gravado deve-se evitar mencionar o
HOJE e o ONTEM, pois algumas emissoras veiculam o jornal em dias poste-
riores a sua edicdo.

Frases negativas: Evite o uso de frases negativas. As frases afirmati-
vas ddo uma ideia de forca e impacto na informacao.

Evite: O governo municipal ndo vai pagar este ano o reajuste dos pro-
fessores.

Prefira: O governo municipal vai pagar somente no ano que vem o re-
ajuste dos professores

Fontes e instituigdes: Em regra geral o cargo ou funcdo é sempre ma-
is importante. Mas no caso da Rede de Noticias, a pessoa é mais importan-
te do que o cargo que ela ocupa.

Siglas: levando-se em conta que os programas da RNA sdo veicula-
dos em emissoras diferentes é importante que as siglas sejam traduzidas
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para que o ouvinte saiba o que significa.

Ex: Adepard — Agéncia de defesa agropecuaria do Estado do Para.

Endereco de internet: Na citacdo de sites o ideal é que sejam supri-
midos 0s www.

Ex: planalto.gov.br

Pronomes possessivos: O uso de pronomes seu, sua, Seus, suas po-
de confundir quem acompanha o noticiario. O ouvinte pode entender
que estd se falando dele ou de alguma pessoa ou objeto de suas relacdes
pessoais. Adote o pronome dele, dela.

Palavras estrangeiras ou expressoes: Evite o uso de palavras es-
trangeiras tais como workshop, Ranking, Hol, fake News, etc. Substitua
por oficina, classificacdo, lista, noticias falsas. Se for necessario o uso,
traduza para que o ouvinte compreenda. A regra vale para palavras cienti-
ficas.

Singular: A leitura de frase no singular é mais facil do que no plural.
Erra-se menos. Plural sé quando for inevitavel.

Uso de estruturas nao radiofonicas: Segundo FERRARETTO (2014),
“em jornais e revistas, declaracGes podem ser introduzidas de diversas
formas, entre as quais os exemplos abaixo”:

“A América”, afirmou Simdn Bolivar, “caira, sem duivida, nas maos de
um bando de tiranos...”

“A América caira, sem duvida, nas maos de um bando de tiranos...”,
afirmou Simon Bolivar

Para o radio a construcdo da frase é diferente, e deve ser escrita da
seguinte forma:

EX: Segundo Simén Bolivar, a América caird nas maos de um bando
de tiranos.

Rimas: Cuidado com as rimas, especialmente as em AO e MENTE,
mais notadas pelo som forte.

Ex: O Ministro nega pressao politica para demissdo.

Cacofonia: A cacofonia ocorre quando silabas de palavras diferen-
tes em sequéncia unem-se lembrando uma terceira palavra.

EX: Buscar alho/ Conforme ja/ Marcar Gol...

Aliterag6es: Ndo é recomendavel o uso de aliteracdes (repeticdo de
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letras em uma Unica frase).

EX: O Partido Politico do prefeito de Ponta Pora...

A prefeitura se prepara para mais uma semana de turismo

Barrigada: N3o se divulga noticia ndo confirmada. Mesmo que a infor-
macdo seja atribuida a outro veiculo ou agéncia de noticias deve ser checa-
da antes deir ao ar.

Gilete-press ou web-press: A apropriacdo de uma reportagem exclu-
siva de outro veiculo de comunicagdo sem dar crédito ao veiculo e ao jorna-
lista é plagio. J& as noticias de dominio publico™ ndo precisam ter suas fon-
tes necessariamente divulgadas. Obs.: As noticias retiradas da internet (fon-
tes de reconhecida credibilidade) devem ser reescritas para adequar a lin-
guagem radiofonica.

Equilibrio: E obrigacdo ouvir os dois ou mais lados da noticia e corrigir
qualquer informacdo errada que divulgue.

Conscientizar ou sensibilizar? Conscientizar € um verbo que se refere
ao ato de se tornar consciente, ou seja, de obter informacdo, de ter conhe-
cimento sobre algo. Assim, a conscientizagdo é um ato individual. Ja sensi-
bilizar, segundo o dicionario é tornar-se sensivel a. Neste sentido, nés ten-
tamos sensibilizar as pessoas para algo.

Compromisso: Tenha o compromisso de checar a informacao antes
de divulga-la. Da mesma forma, confira sempre os nimeros, datas, nomes
dos entrevistados e pronuncia correta das palavras. * Em caso de duvida
pergunte.

A qualidade da reportagem também depende do som. O esforco na
apuracdo do fato pode ser inutil se a gravacao ficar distorcida. Quanto mais
claro melhor. Por isso, evite gravar em locais com muito barulho, préximo
ao ar-condicionado, ou em ambientes abertos com muito vento.

A repeticdo de palavras empobrece o texto, mas é preciso cuidado
com o uso dos sinbnimos. Cuidado com a repeticdo do que, mesmo, numa
frase. Empobrece o texto e prejudica o ritmo.

"Dominio Publico ocorre quando ndo incidem mais direitos autorais do autor sobre sua obra, podendo, portanto,
ser reproduzida livremente por qualquer pessoa sem ter de pagar algo pelo seu uso. A obra pode ser copiada sem
a autorizagdo do autor, editor ou de quem os representem.



8. EVITE AS REDUNDANCIAS:

Exemplo:

Acrescentar mais um dado
Adiar para depois

Ambos os dois

Anexar junto

Até mesmo

Atirou com arma de fogo
Consenso geral

Conviver junto

Duas metades iguais

Empréstimo tempordrio

Hd dez anos atrds

Inteiro dispor

Manter o mesmo time

Misturar juntos

Monopdlio exclusivo

Pavoroso desastre
Planejamento antecipado
Prefeitura municipal/prefeito do
municipio.

Previsdo para o futuro

Exportar para fora Recuar para trds

Fato real Surpresas inesperadas
EVITE PREFIRA: EVITE PREFIRA:
Ancido Idoso Flagelado Vitima da seca ou inundagéo
Agente da lei Policial Genitora Mae

Aeronave Avido Latrocinio Roubo com morte
Anuéncia Consentimento Matrimonio ~ Casamento
Bandido, ladrao Acusado Plantel Elenco, grupo
Cadaver Corpo Templo Igreja

Chefe da nagao Presidente Viatura Carro, caminhdo
Causa mortis A causa da morte Vitima fatal ~ Morto
Enfermidade Doenca Vindouro Préximo, que vem
Esposa Mulher Via Rua, avenida
Falecido Morto




9. O REPORTER DE RADIO

Segundo o pesquisador,
Luiz Artur Ferraretto (2014),
o reporter de radio precisa
unir a capacidade de obser-
vagdo com a habilidade na co-
municacao. Deve ndo deixar
escapar nenhum detalhe do
acontecimento que esteja
acompanhando.

No caso do repérter da
Rede de Noticias da Amazo-
nia deve ter como uma de su-
as qualidades: sensibilidade,
criatividade e busca constante de informacgGes que possam ajudar na sua
atualizacdo jornalistica.

Neste sentido, os radiojornalistas das emissoras socias a RNA de-
vem elaborar uma agenda semanal (e de preferéncia também mensal de
temas relevantes que merecam cobertura).

Para facilitar o trabalho da elaboracdo da agenda serd realizada reu-
nido de pauta semanal via redes sociais ou aplicativos de mensagens ins-
tantaneas. E a cada ano, com os diretores sera realizado um encontro de
planejamento das atividades a serem desenvolvidas em rede.

A cada dois meses serdo realizadas avaliacdes com os radiojornalis-
tas para verificar a qualidade dos programas da rede, e se os produtores
estdo seguindo o manual. Todos os anos na reunido dos diretores da RNA
serd feita avaliacdo do trabalho, bem como da producdo a fim de melho-
rar o servico comunicacional oferecido aos povos da Amazdnia.




10. EMISSORAS ASSOCIADAS

1. Radio Rural de Santarém - Para
Email diretoria@radioruraldesantarem.com.br
Fone: (93) 3523-1066/ (93) 99108-7124

2. Radio Conceigao de Abaetetuba - Para

Email: radioconceicao@hotmail.com
Fone: (91) 3751-3419

3. Radio Nazaré FM de Belém - Para
Email: major@fundacaonazare.com.br
Fone: (91) 4006-9200

4. Radio Sao Francisco FM de Muana - Para
Email: radiosaofranciscofmmuana@gmail.com
Fone: (091) 99100-9967

5. Radio Sao Jodo FM de Curralinho - Para
Email: radio.saojoaofm97 @hotmail.com
Fone: 91 9341-1235

6. Radio Magnificat FM de Séo Sebastiao da Boa
Vista — Para

Email: radiomagnificatfm@hotmail.com

Fone: (91) 99297- 5709

7. Radio Itaguary FM de Ponta de Pedras - Para
Email: radiofmitaguary92.5@hotmail.com
Fone: (91) 3777-1572/ 98479-7328

8. Radio Comunitaria Santana de Obidos - Para

Email: santanafm.obidos@gmail.com
Fone: (93) 99221-1503

9. Radio Rio Mar FM de Manaus — Amazonas

Email: charles.cunhasilva@gmail.com
Fone: (92)3633-2295/3232-7763

10. Radio Alvorada AM e FM de Parintins — Ama-
zonas

Email: radioalvoradapin@gmail.com
Fone: (92) 3533-3097

11. Radio Castanho FM do Careiro Castanho -
Amazonas

Email: iginiope@yahoo.com.br
Fone: (92) 3362-1182/ (92) 99123-4032

12. Radio Educagéo Rural de Tefé - Amazonas
Email: radioruralam1270@hotmail.com
Fone: (97) - 3343-3017

13. Radio Séo José FM do Amapa — Macapa

Email: diocesanomcp@gmail.com
Fone: (96) 3225-1904

14. Radio Educadora FM de Guajara Mirim - Ron-
donia

Email: radioeducadora12@gmail.com

Fone: (69) 3541-6333

15. Radio Caiari FM de Rondonia

Email: admcaiarifm@gmail.com
Fone: (69) 3210-3621

16. Radio FM Verdes Florestas de Cruzeiro do Sul
- Acre

Email: radioverdesflorestas@gmail.com

Fone: (68) 3322 - 3309

17. Radio FM Monte Roraima de Boa Vista- Rorai-
ma

Email: monteroraimafm@gmail.com
Fone: (95) 3624-4590/ (95) 3624-4590

18. Radio Educativa FM Boa Noticia de Balsas -
Maranhao

Email: amaralamelia@hotmail.com
Fone: (99) 3541-2999

19. Radio Educadora de Sao Luis — Maranhao
Email: producaceducadora560@gmail.com
Fone: (98) 3878-5709

20. Fundagéo Educadora de Comunicagédo Radio
AM 1.390 e FM 106.7 de Braganga - Para
Email: midia@fundacaoeducadora.com.br

Fone: (91) 3425-1702
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